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我国居民消费已处升级临界点 以发展性消费为主

    从中长期看,我国消费市场保持较快增长是完全有可能的。我国仍属发展中的低收入国家,大部分农民正处于从温饱到小康的转化过程中,居民的消费水平并不高,耐用消费品拥有率也比较低,服务性消费的份额还较小。另外,我国经济现已步入新的发展时期,随着市场化程度的不断提高,内生经济增长的活力进一步增强,内需将会进一步扩大,消费政策、消费体制、消费环境也会得到进一步改进,这些都将对消费增长产生巨大推动。  

    1、居民消费已处于升级的临界点  

    数据显示,与一些主要国家相比,我国居民的消费率一般偏低15到20个百分点,属典型的高储蓄、低消费国家,平均消费率多年在低位徘徊,大体在60%左右,消费率偏低已成为经济增长的不利因素。按照国际经验,人均GDP超过1000美元之后,将触发国内社会消费的结构升级。2003年,我国人均GDP达到1090美元,国内居民的财富积累已到了消费升级的临界点。  

    基于对消费全面启动的预期,近年来出现了以住房和汽车消费为代表的消费升级,经济增长的主要动力正由投资拉动转变为消费拉动。同时,教育、医疗、旅游、电信、信息和家庭娱乐商品的更新换代产品都将成为消费支出中增速较快的项目,消费升级将给我国与之相关的产品和服务行业,提供前所未有的发展机遇。  

    从长期来看,我国城乡居民消费规模将保持平稳较快的增长趋势,特别是目前我国人均GDP已超过1000美元,居民的消费结构开始升级,处于以发展性消费为主的阶段,发展空间相当大。而且随着经济发展、城市化、经济全球化和居民收入水平的提高,促进城镇居民消费的空间也十分巨大。预计未来10到20年城乡居民消费需求将出现快速增长的势头,对经济的贡献度将显著增强。  

    2、不断增加的城市人口将掀起新的消费热潮  

    我国经济与发达国家的最大差距在于农业落后、农民人口比重大,提高城市化率、减少农民数量将是经济发展跃上新台阶的必经之路。2003年我国城市化率为40.5%,从趋势判断,今后几年,我国将进入城市化加速提高阶段,新增城市人口不仅给城市经济发展增添劳动力,还将创造新的消费需求。据测算,城市化率提高1个百分点,约拉动最终消费增长1.6个百分点。  

    3、居民储蓄意愿减弱,有利于消费需求的稳步增长  

    长期持续的储蓄负利率必然对居民的储蓄行为产生较大的影响,使居民持有储蓄存款尤其是定期储蓄存款意愿明显下降。据央行最新公布的城镇储户问卷调查显示:二季度城镇居民对当前利率的认可度降低,储蓄意愿有所减弱。在当前的物价和利率水平下,选择"更多储蓄"的居民人数占32.2%,较上季减少2.5个百分点,较上年同期减少1.1个百分点。由于消费与储蓄存款之间有一定的此增彼消关系,储蓄的减少,必然形成消费的增加。  

    4、消费结构升级换代将增加相关产品的需求量  

    目前,我国居民消费结构正在发生变化,对实物型消费比重在减少,对精神文化、餐饮、旅游的消费在增加。这些新增消费无论从金额,还是从发展空间来看,都比实物消费更有潜力,如旅游可以无限量地重复,增长空间很大,而家用电器更新换代速度也不断加快。这使得整个消费层次和结构发生着变化,带动了消费总体水平的提高。  

    据一项市场调查,预计到2006年我国城市空调市场需求量约在5700万台(不计出口及商业用户需求),且未来一年25.5%的家庭准备购买空调,除了53.5%的未购市场外,已经拥有空调的家庭潜在需求市场仍然很大。据预测,2005年家用中央空调的购买率为5%,到2008可达到8%,至少将有150亿元的家用中央空调市场空间。  

    因此,城市居民消费结构的升级,住房、汽车、家电等商品作为城市消费的主要对象,对整个消费市场拉动趋势非常明显,尤其在发达地区更是如此。实际上,近来新增的消费中相当部分是由这些主要消费品的增加来带动的。  

    5、农民消费升级将引发国内市场繁荣  

    长期以来,农民消费不足一直是抑制消费市场启动的重要因素。2004年国家相继出台了粮食直补、良种补贴、农机补贴和降低农业税税率等一系列政策措施,农业倾斜政策调动了农民积极性。加上粮食价格上涨以及农民税费负担下降,使农民收入有了较大幅度的增长。今年前三季度,农村居民人均现金收入2110元,扣除物价因素实际增长11.4%,同比加快7.6个百分点,是1997年以来增收形势最好的一年,这一增幅还高于城镇的实际增长4.4%。农民收入的增长,直接带来了消费支出的上升,并将成为今年下半年消费加速增长的重要有利因素。现阶段我国农村消费进入了第二次产业结构升级的阶段,即家用电器消费阶段。  

    农村人口消费能力的进一步提高,预期将会使低端产品成为增长的动力之一。预期消费行业增长动力主要来自两个方面:整体消费能力改善和农村人口收入增加。还有一个因素是农村人口进城以后的消费潜力。现在,农村人口正以很高的速度向城市转移,这一群体的消费潜力巨大,消费观念和消费水平逐步增强,会爆发出很大的消费冲动。  

    今后几年,中央将对"三农"问题更加重视,采取一系列措施提高农民收入,使农村居民收入水平得到较大幅度的提高,从而增强农民的购买能力。另外,国家将以小城镇建设为依托,大力开拓农村消费品市场。而城镇化范围扩大和农民进城打工等因素,进一步促使原农村地区人口向城镇地区转移,这种实际居住、工作地区的改变,带来了人们消费结构上的变化,将对于消费品市场规模的逐年扩大也有一定促进作用。  

    6、消费方式的改变有助于需求的扩张  

    随着金融业的飞速发展以及社会对消费信贷观念的逐步接受,各类银行卡在人们经济生活中的地位日益提高,而同时具有支付和信贷两种功能的信用卡也正成为重要的金融工具。这些因素加上经济发展使得消费预期向好,刷卡消费、电子商务等消费方式的改变,以及社会保障范围的继续扩大,都将支持消费进一步增长和消费结构的升级。  

    7、消费政策的趋好将带动市场的活跃  

    国家现正着力在汽车、住房等大类消费品上鼓励消费。最近出台的汽车产业政策要求地方政府一律取消不利于汽车消费的政策。另外最近出台的汽车报废政策,允许给予补贴,鼓励报废之后购买新车。试图创造一个好的外部环境和预期,来引导消费者热情消费。这些将对消费的增长起到一定的助推作用。  

    从城市居民看,国家和各级地方政府对低收入阶层在扩大就业、提高低保水平、确定最低工资标准等方面出台了操作性较强的政策。国家收入分配政策也有助于提高低收入阶层的收入水平,促其潜在消费能力释放出来。  

    从消费趋向看,要增加全社会的消费总量,有两个重要途径,一是增加青年人的收入和消费,因为在收入不变的情况下,一般地说,一个人年龄与收入的消费倾向成反比,年纪较轻的人新增收入中,消费倾向较大。因此,改善新增劳动力的就业对消费增长具有重要的意义。二是增加中低收入家庭的收入和消费。通过对居民收支数据的分析,居民的消费倾向是和其收入的水平成反比的。也就是说,一个居民家庭的可支配收入或纯收入越低,它的收入中用于消费的比例也越大。通过改善中低收入家庭的生活而增加社会的消费总量,进而推动中国的经济增长,不但能够消化在许多领域中相对过剩的生产能力,也是和发展经济的目标相一致的。因此,在保持中高收入家庭对住宅和家用轿车的强劲需求的同时,中低收入家庭的消费需求应该引起我们更多的重视。 

____________________________________________________________________________________________
北京西风东韵企业形象设计有限公司                                                     

地址：北京市丰台区马家堡西路15号时代风帆大厦2区2002室　  邮编：100068

电话：010-63851012　010-63857511　传真：010-63857511　
网址：http://www.dongyun01.com  E-mail:dongyunkefu@126.com

[image: image1.jpg]